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SUMMERING 2013

= Omsattningstillvaxt +29% i lokal valuta

= Rorelseresultat 80 MSEK (18%
marginal)

= |ntegration av Cryo Management Ltd

= Kontraktstillverkning av STEEN Solution
at Xvivo Perfusion AB avslutades

= Effektivisering och processforbattringar
har paverkat Iénsamheten positivt
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KVALITET OCH KULTUR | FOKUS

Uppforandekod (Code of Conduct )

Revisionskommittée

Regulatoriska krav och kvalitetsarbete

Miljocertifiering (ISO 14001) september 2014

Varderingar och féretagskultur
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FORSALJINING OCH TILLVAXT PER REGION*

ANDEL AV VITROLIFES FORSALJIJNING 2013 TILLVAXTTAKT JAMFORT MED
RULLANDE 12 MANADER FORRA ARET

AMERICAS

+29%

Totalt

4 * Kvarvarande verksamhet \fitrolifc ’z



FINANSIELLA NYCKELTAL

Mal 2013 2012

Omséttning, MSEK 20% 453 362

Bruttomarginal % 66% 66%

M&S / Omsattning % 24% 28%

Admin / Omsattning % 12% 12%

R&D / Omsattning % 13% 11%

Rorelseresultat, MSEK 80 50

Rdrelsemarginal % 17% [ 18% 14‘4

Operativt kassaflode, MSEK 106 58 >
Vinst per aktie, SEK 2.84 1.36 / F .‘
Nettoskuld/ EBITDA rullande 12 m&n <30  -0.1 0.9 | }

2014 Q1. tillvaxt 12% och rérelsemarginal 25%
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AKTIEN

SEK / SHARE

[ e  Noterad pA NASDAQ OMX
120 Nordic Small Cap

110 » Xvivo noterades 2012-10-08

pa First North till 19,80 SEK
» Borsvarde: ca 1 900 MSEK

100
90
80

" _

60

1. Bure Equity 28.8%
” 2. Thomas Olausson 9.8%
a0 3. Eccenovo AB 5.0%
30 4. Handelsbanken fonder 3.6%
2 5. Fidelity Nordic Fund 3.1%
2009 2010 2011 2012 2013 2014 6. Lannebo Fonder 2 8%
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VITROLIFE | VARDEKEDJAN

L _ '
Paret | behov av .
behandling - IVF klinik

Framgangsrik
behandling

‘

Lakemedels- Medicintekniska
leverantorer leverantorer

Vitrolife
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IVF-PROCESSEN

VITROLIFES PRODUKTER

HORMON-
BEHANDLING

Hormon-
behandling for
att Oka antalet

tillgangliga agg
for uttag

KVINNA
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TEKNOLOGI — TIME-LAPSE EMBRYOOVERVAKNING

Primo Vision©vo

Time Lapse Embryo Monitoring System o

Elapsed time: 0 pay; . 00:00
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VITROLIFES TILLVAXTSTRATEGI

MAL

TILLVAXT: MARGINAL: NETTOSKULD/
20% 17% EBITDA:
<3

TILLVAXT

Flexibilitet Lonsamhet Effektivitet Relationer

MEDIA INSTRUMENT  TEKNOLOGI LABWARE UTRUSTNING LAKEMEDEL

u"w‘f"g

Affarsmodell och strategi

Heltackande Varldsledande Egen global Organisationsstruktur

produktsortiment produktion supportorganisation for tillvaxt
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VAD GOR VI FOR ATT BLI DEN VARLDSLEDANDE
LEVERANTOREN AV PRODUKTER FOR IVF/ART

11

Utvecklar och utnyttjar produktions-
anlaggningarna for Ionsam tillvaxt

Utvecklar nya erbjudanden inom befintliga
produktomraden

Utvecklar befintlig produktportfol]

Ser, lar och tar tillvara nya majligheter inom
t.ex. teknologiomradet

Samarbetar med kliniker och ledande forskare

Tar tillvara personalens kompetens och
engagemang

Fokuserar pa kunden med malet att sélja!

@
-" 2
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UTSIKTER 2014

12

Marknadstillvaxt 5-10 %

Utsikter differentierade mellan mogna marknader och tillvaxtmarknader
Affarsmojligheter pa alla marknader
Fokusering pa effektivitet i de interna processerna samt lonsam tillvaxt

Strategiska mojligheter genom partnerskap / forvarv

Vitrolife 7
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